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INFLACJA | STOPY PROCENTOWE

Od ostatniej edyciji Raportu pt. Inflacja i stopy procentowe widziane oczami Polaka mingto sze§¢€ miesigcy. W tym czasie inflacja pogalopowata
z10% do rekordowych od 25 lat 17,2%.

Od poczqtku roku ceny w Polsce wzrosty rednio 0 13,3 % r/r. Jak na te sytuacje zareagowali Polacy? Czy i co zmienito sie w zachowaniach i decy-
zjach podejmowanych przez gospodarstwa domowe?

Wzrdst niestety nasz pesymizm finansowy, szczegélnie w grupie badanych okreslajgcych swojg sytuacje joko dobrq lub raczej dobrg. Zrewidowa-
lismy plany zwigzane z zacigganiem kredytow i ograniczylismy wieksze wydatki.

Badanie pokazato, ze Polacy majg Swiadomosg, iz jako konsumenci odpowiadajg za walke z inflacjq i powinni podejmowac kroki, ktére mogq
ja ograniczy¢. Tylko 5% deklaruje, ze nie wie, jak to robi¢. Swiadomos¢ konsumencka nie przektada sie jednak na znaczqce dziatania. Co prawda
ograniczyliSmy zakupy na zapas i czesciej siegamy po tansze zamienniki, ale nie jesteSmy sktonni do wiekszych wyrzeczen.

Optymizmem napawa fakt, ze od lutego do wrzesnia br. wzrosta liczba Polakéw podejmujgcych probe ochrony oszczednosci przed zgubnym
wptywem inflacji. Co prawda, podobnie jak w lutym, réwniez w tej edycji czed¢ badanych wskazata trzymanie pienigdzy na koncie biezgcym
i w gotébwce jako skuteczny sposdb na zapobieganie jej negatywnym skutkom, ale odsetek takich odpowiedzi nieznacznie spadt.

Dla nas to sygnat, ze dziatania w obszarze edukacji ekonomicznej sq bardzo potrzebne. Czujemy sie zobowigzani do ich podejmowania, a tym
samym wspierania Polakéw w podejmowaniu decyzji, ktdére majq pozytywny wptyw na ich sytuacje finansowa.

Zapraszam do zapoznania sig z Raportem.

Anna Bichta

Prezes

Fundacja Rozwoju Spoteczenstwa
Wiedzy Think!
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INFLACJA | STOPY PROCENTOWE

Badanie potwierdza, ze inflacja jest powszechnie dostrzegana przez gospodarstwa domowe, ktdre jednoczesnie oceniajq jq jako bardzo ucigzliwe
zjawisko. Zjawisko, ktore istotnie wptywa na codzienne decyzje.

W naturalny sposéb rosngce ceny wymuszajg zmiany w postgpowaniu konsumentéw, prowadzgc do ograniczenia wydatkéw na niektére ustugi
oraz dobra trwate. Dotyczy to szczegdlnie ustug, ktore nie zaspokajajg podstawowych potrzeb, a ktére sqg lub przynajmniej mogq by¢ postrzega-
ne jako forma luksusu. Jednoczesnie przy wysokiej inflacji sita nabywcza wynagrodzen zaczyna spadag¢, co obniza standard zycia na jaki mogq
sobie pozwoli¢ gospodarstwa domowe. To samo wynagrodzenie nie pozwala juz bowiem na podtrzymanie tego samego poziomu konsumpciji,
o ile gospodarstwa domowe nie zdecydujq sie na obnizenie oszczednosci.

Powyzsze czynniki w sumie wyjasniajg widoczny w badaniu pesymizm Polakéw dotyczqgcy ich przysztej sytuacji finansowej. Niestety obawy
te niekoniecznie przektadajq sie na decyzje finansowe, ktdére mogtyby poméc w ochronie oszczednosci gospodarstw domowych przed wptywem
rosngce;j inflacji. Najwidoczniej sama swiadomos¢ jakie dziatania nalezatoby podjg¢, aby zminimalizowa¢ wptyw inflacji na finanse osobiste, nie-
koniecznie wystarcza, aby sktoni¢ Polakéw do podjecia takich dziatah.

Piotr Kalisz
Gtéwny Ekonomista
Citi Handlowy
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GtOWNE WNIOSKI — INFLACJA

Wyrazny jest pesymizm finansowy Polakéw w kontekScie oczekiwan dotyczqcych wiasnej sytuacii finansowej i poziomu inflacji w perspektywie
najblizszych 3 i 12 miesiecy. Najczesciej pesymistami sq osoby o dobrej (ale nie bardzo dobrej) sytuacii finansowej, zas optymistami najczesciej
sq najbiedniejsi Polacy.

Polacy oceniajq inflacje bardzo wysoko, czego dowodem jest niemal dwukrotne przecigtne przeszacowanie jej biezgcej wartosci.

Potowa Polakéw uwaza, ze w pewnym stopniu konsument tez odpowiada za walke z inflacjq, a zdaniem 78% badanych konsumenci powinni po-
dejmowac dziatania ograniczajgce poziom inflacji. Niestety ten wskaznik poczucia konsumenckiej odpowiedzialnosci w niewielkim stopniu prze-
ktada sie na dziatanie.

Tylko 29% Polakéw podjeto dziatania ograniczajgce poziom inflacji, przy czym byty to gtéwnie dziatania tatwe do wdrozenia, niewymagajqce wigk-
szych wyrzeczen. Polacy ograniczyli kupowanie produktéw na zapas i szukali tanszych zamiennikédw kupowanych produktéw.

Jednoczesnie 5% Polakdw nie wie, jak przeciwdziata¢ inflacji, a kolejne 3% ma:poczucie beznadziei i uwaza, ze nic juz sig nie da zrobic.

W kontekscie dziatan antyinflacyjnych na makropoziomie Polacy rekomendujq obnizenie podatkéw na surowce i paliwa, podatku VAT i akcyzy
oraz kosztow pracodawcy zwiqgzanych z zatrudnieniem pracownikéw. Z drugiej strony Polacy rekomendujg zwigkszenie Srodkéw publicznych prze-
znaczanych na budowanie infrastruktury logistycznej, niezalezno$ci energetycznej i zywieniowej Polski oraz zwigkszenie mozliwosci produkcyjnych
kraju, podniesienie oprocentowania lokat i wzrost podatkéw dochodowych najbogatszych Polakéw (i tylko ich!).
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GtOWNE WNIOSKI — INFLACJA

W zwiqgzku z inflacjg Polacy zrezygnowali z czesci planowanych zakupdw, w tym przede wszystkim tych zwigzanych z zakupem, remontem lub wy-
posazeniem mieszkaniq/domu, zakupem pojazdu i wyjazdem na wakacje.

Polacy zmienili tez zwyczaje konsumenckie w kierunku bardziej oszczegdnego wydatkowania pienigdzy, ktére to zmiany postrzegajq jako trwate.
Najwigksze zmiany dotyczq korzystania z ustug toks()Wkdrskich,,hotelqrskich i restauracyjnych oraz wydatkdéw na kulture, edukacje oraz na uzywki.

Polacy najczesciej wskazujg inwestycje w nieruchomosci oraz kupno przedmiotéw-wartoSciowych i ztota jako skutecznq ochrone oszczednosci
przed inflacjq. W praktyce jednak niewielki odsetek badanych faktycznie korzysta z tych form inwestowania (odpowiednio 6 i 9 %).

Za skuteczne formy inwestowania Polacy uznajg tez lokaty terminowe i konta oszczednosciowe, z ktérych w praktyce korzysta 15% badanych.
Znacznie wiecej, bo az 40% Polakdw, trzyma oszczednosci na biezgcym rochunku.'zdoje sie wigc, ze mimo iz Polacy majq pomyst, jak zabezpieczyé
swoje érodki finansowe przed inflacjq, niewielu z nich faktycznie to robi. Powodem moze by¢ brak mozliwosci pozwalajgcych na catkowite lub

znaczne zniwelowanie inflacji przy nieduzych oszczednosciach wewzglednie bezpieczny sposob.

Niemal:70% Polakdéw wskazuje pogorszenie sytuaciji ﬁn'dnsowej swojego gospodarstwa domowego na przestrzeni ostatnich 12 miesigcy, przy czym
jedynie 5% badanych nie dostrzega znaczgeego zwigzku wzrostu inflacji z pogorszeniem swojej sytuacji finansowej.
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GtOWNE WNIOSKI — STOPY PROCENTOWE

Co trzeci Polak zauwaza pozytywnq zalezno$¢ miedzy wzrostem stép procentowych a optacalnosciq lokat, ale nie przektada sig to proporcjonalnie
na zainteresowanie lokatami. Wyjasnienie moze by¢ zawarte w rekomendacji Polakow do walki z inflacjq, w ktorej wskazujqg oni potrzebe wyzszego
oprocentowania lokat.

Wiekszo$¢ Polakéw rozumie zaleznos€ miedzy wzrostem stop procentowych a wysokosciq rat kredytu i w zwigzku z tym co trzeci Polak zmienit
swoje plany zwigzane z zacigganiem nowych kredytow i zarzgdzaniem sptatqg tych juz zaciggnietych.

Co czwarty kredytobiorca miat w 2022 r. problemy ze sptatq rat kredytu, przy czym-ok. 90 % sposroéd nich przyczyn swoich problemoéw upatruje
w inflacji i/lub wzroscie stoép procentowych. ”

Zmiany stép;/procentowych zmienity istotnie wysokosci rat wigkszosci polskich kredytobiorcéw. Tylko 18% umow kredytowych gwarantowato statq
wysokos¢ rat.

Nawet 20% sptacajgcych kredyty moze juz dzis znajdowaé sie w grupie, w ktérej zagrozone sq regularne sptaty zobowigzan (przy zatozeniu 40%
DSTI, zgodnie z rekomendacijq KNF).

Wiekszos¢ kredytobiorcow, ktorzy doswiadczyli wzrostu wysokosci rat kredytu, zmienito swoje plany dotyczqce wiekszych wydatkéw. Zmiany doty-
czyty przede wszystkim kupna, remontu lub doposazenia domu/mieszkania, kupna pojazdu i wyjazdu na wakacje.

Wyzsze raty wptynety na zwy,czojé"‘konsumenckie kredytobiorcow w kontekscie codziennych zakupdw. Niemal potowa badanych kupuje dzi§ mniej,
a co trzeci badany szuka oszczednosci, kupujgc tansze zamienniki drozszych produktow.
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GtOWNE WNIOSKI — CZY OSTATNIE 6 MIESIECY
COS ZMIENILO W TEMACIE INFLACJI | STOP
PROCENTOWYCH WIDZIANYCH OCZAMI KONSUMENTA?

e Zaréwno w lutym 2022, jak i sze$¢ miesigcy pbdzniej Polacy najczesciej wskazujg inwestycje w nieruchomosci i kupno przedmiotédw wartoscio-
wych oraz ztota jake skuteczng ochrone oszczednoSsci przed inflacjg. Tym niemniej w lutym 2022 r. pozytywna ocena tych form inwestycji dotyczy-
ta znacznie wigkszej grupy badanych (réznica wynosi odpowiednio 15 i 19%).

® Nieznacznie spadto przekonanie Polakéw dotyczgce zasadnosci trzymania oszczednosci w gotéwce lub na rachunku biezgcym w kontekscie
ochrony przed inflacjq. Ponadto, podobnie jak w lutym 2022, teraz takze byty to najrzadziej wskazywane formy wykorzystania oszczgdnosci.

® 012% wzrbst odsetek Polakow, ktorzy sprobowali zabezpieczy¢ oszczednoSci przed inflacjq. W poréwnaniu z lutym 2022 r. we wrzesniu widac wy-
razny wzrost zainteresowania wydawaniem oszczednosci oraz lokatami i kontami oszczednoSciowymi.

e Niezmiennie okoto 40% Polakéw trzyma swoje oszczednosci na koncie. Na szczescie jednak pigciokrotnie spadt odsetek oséb trzymajgcych pie-
nigdze w gotéwce, przy czym nalezy wzigé pod uwage ewentualnosé, ze mozeé to wynika¢ ze skonsumowania tych pieniedzy. Ponadto w ciggu
szeSciu miesigcy o potowe spadto zainteresowanie jednostkami TFLi-akcjami.

e Wskazniki odnoszqce sig do zauwazenia zmiany stdp procentowych, rozumienia zaleznosci ,stopy procentowe a optacalnos¢ lokat” oraz odsetek
0s0b, ktore nie majq lokaty i nie planujq jej zaktadag, pozostajq niezmienione.

e Nie zaobserwowano réwniez zmian w kontekscie planéw kredytowych dotyczqcych sptaty istniejgcych juz zobowigzanh oraz zaciggania nowych
kredytow.
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B INFORMACJE O BADANIU

CELE BADANIA

Poznanie wiedzy, postaw

i zachowan konsumentow
w kontekscie rosngcej inflacji
i zmian wysokosci stop
procentowych.

TECHNIKA
ZBIERANIA DANYCH

CAWI (Computer Assisted
Web Interview)

na Ogdlnopolskim Panelu
Badawczym Ariadna.

PROBA

Reprezentatywna dorostych
Polakow

Wiek: 18-81 lat

N=1101 oséb

TERMIN

REALIZACJI

Wrzesieh 2022
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I SOCJODEMOGRAFICZNA
CHARAKTERYSTYKA BADANEJ GRUPY

Pte¢ respondentow Wiek respondentow Miejsce zamieszkania Wyksztatcenie

0% 31% 16% 12% 36% 16%

h - a -

7%

50% 50% 18% 15% 20% 20% 13% a1% 36%
. kobieta 18-24 lata wies podstawowe
@ meiczyzna @ 25-34lata @ mate miasto (do 20 tys. mieszkancow) @ :asadnicze zawodowe
osoba niebinarna @ 35-44lata @ srednie miasto (20-99 tys. mieszkancow) @ srednie
@ 455410t @ duze miasto (100-500 tys. mieszkancow) @ wyisze
@ 55 (atiwiece; @ iclkie miasto (powyzej 500 tys. mieszkancow)
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CHARAKTERYSTYKA FINANSOWA
BADANEJ GRUPY

W jakim przedziale miesci sie dochod netto
na osobe w Pana(-i) gospodarstwie domowym?

18% /ﬁ
\

16%

22%

do 1000 zt . 5001-6000 zt 60% badanych
1001-2000 zt @ ©6001-7000 zt deklaruje
o dochéd netto
2001-3000 zt . powyzej 7000 zt .
per capita
3001-4000 zt odmowa odpowiedzi na poziomie
4001-5000 zt do 3000 zt.

Ktére z ponizszych stwierdzef najlepiej opisuje sytuacje

finansowq Pana(-i) gospodarstwa domowego?

14% 18% 37% 17% N% 3%

e ——

0%

20% 40% 60% 80% 100%

pienigdzy starcza na wszystko i jeszcze oszczedzamy na przyszo$¢

pieniedzy starcza na wszystko bez specjalnych wyrzeczen, lecz nie oszczeg-
dzamy na przyszos¢

zyjemy oszczednie i dzieki temu starcza na wszystko
zyjemy bardzo oszczednie, aby odtozy¢ na powazniejsze zakupy
pienigedzy starcza tylko na podstawowe potrzeby

pienigdzy nie starcza nawet na najtafsze jedzenie

74% badanych opisuje swojq sytuacje w sposob, ktéry wskazuje
na mozliwo$¢ oszczedzania, przy czym w przypadku 36% bytoby to mozliwe
bez wiekszego wysitku.
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OCENA AKTUALNEJ SYTUACJI FINANSOWEJ )
| OCZEKIWANIA DOTYCZACE JEJ ZMIAN W PRZYSZtOSCI

Jak ocenia Pan(i) sytuacje materialng
swojego gospodarstwa domowego?

4% 5% 13% 46% 18% N% 3%
L | | | | J
0% 20% 40% 60% 80% 100%
bardzo zta . raczej dobra
® zc @ dobra
@ raczej zta @ boardzo dobra
@ srednia

Jak sie Pan(i) spodziewaq, jaka bedzie sytuacja
materialna Pana(-i) gospodarstwa domowego
za rok (we wrzesniu 2023 r.)?

8% 8% 26% 34% 18% 6% 3%
L | | | | J
0% 20% 40% 60% 80% 100%
bardzo zta ' raczej dobra
® zc @ dobra
@ raczej zta @ boardzo dobra
@ srednia

78% Polakéw ocenia dzi$ swojg sytuacje finansowq neutralnie lub pozytywnie. Wida¢ jednak obawy przed negatywng zmiang — w odniesieniu do progno-
zowanego stanu finanséw za rok co najmniej sredniej sytuacji spodziewa sig juz tylko 61% badanych.
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OCENA AKTUALNEJ SYTUACJI FINANSOWEJ

| OCZEKIWANIA DOTYCZACE JEJ ZMIAN W PRZYSZtOSCI

Oczekiwana zmiana sytuacji materialnej w ciggu roku
w zaleznosci od oceny biezqgcej sytuaciji*

bardzo dobra
dobra i-1.70%
raczej dobra B 8.20%
srednia B 7.20%
racze] o B 6.90%
o
bardzo zta

L | | | | J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

. pogorszenie bez zmian . poprawienie

Osoby oceniajqce swojq sytuacje Zle
i bardzo Zle najczesciej spodziewajq
sie jej poprawy w ciggu roku (22 i 25%),
za$§ pogorszenia sytuacji spodziewa
sie najwigcej 0osdb, oceniajgcych
dzisiejszq sytuacje jako raczej dobrg
lub dobrq (48% i 61%).

*UWAGA! W grupie oceniajgcej dzisiejszg sytuacje bardzo Zle nie byto mozliwosci wskazania jej pogorszenia w przysztosci, zas w grupie oceniajgcq swojg sytuacje

bardzo dobrze nie byto mozliwosci wskazania jej poprawy w przysztoSci.
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I SUBIEKTYWNA PROGNOZA INFLACJI
W GRUDNIU 2022 R. | W GRUDNIU 2023 R.

Jaki bedzie poziom inflacji w Polsce
w grudniu 2022 r. w porébwnaniu
z obecnym poziomem inflacji?

1% 3% 6% 29% 43% 16%
1% l
Y E—
I | | | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
duzo nizszy . nieco wyzszy
. nizszy . wyzszy
. nieco nizszy . duzo wyzszy
taki sam

Jaki bedzie poziom inflacji w Polsce
za rok (wrzesieh 2023) w poréwnaniu
z obecnym poziomem inflacji?

1% 4% 14%

iy

12% 18%

|

28%

|

|

22%

B

J

0%

20% 40%

duzo nizszy
@® nizszy
@ nicconizszy

taki sam

60%

. nieco wyzszy
. wyzszy
@ duio wyiszy

80%

100%

W kontekscie przysztych wskaznikéw inflacji, zdecydowana wigkszoS§¢ Polakow jest pesymistyczna, przy czym w najblizszym kwartale pogorszenia sytuaciji

spodziewa sie 88% Polakéw, a w perspektywie roku 68%.

5% Polakéw optymistycznie patrzy na zmiang poziomu inflacji w ciggu 3 miesigcy, zas co piqty Polak spodziewa sig poprawy sytuacji w ciggu roku.
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SUBIEKTYWNA PROGNOZA INFLACJI
W GRUDNIU 2022 R. | W GRUDNIU 2023 R.

Oczekiwania wobec inflacji w krétkim (grudzieh 2022)
vs. w diugim okresie (grudzief 2023)

warosnie
i zrmieni ig
spadnie

L | | | | J

0% 20% 40% 60% 80% 100%

. spadnie nie zmieni sig . wzro$nie

UWAGA! N=1049, wykluczono osoby, ktére deklarujg, ze nie wiedzq, czym jest inflacja

Osoby nastawione optymistycznie

i pesymistycznie w wiekszosSci
przypadkdéw utrzymujg nastawienie
w krétkim i dtugim okresie, zas ponad
potowa osdb neutralnych w krotkim
okresie spodziewa sie poprawy sytu-
acji w ciqgu 12 miesiecy.
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WIEDZA O INFLACJI — DEKLARACJE | FAKTY

Czy wie Pan(i), czym jest inflacja? Czy Pana(-i) zdaniem inflacja ma wptyw na war-
to§é posiadanych przez Pana(-niq) oszczednosci?

luty 2022 wrzesien 2022 luty 2022 wrzesien 2022
9% 5% 59 5% 4% 5%
\ \ - 6%
9N% 95% 90% 85%
@ tok nie . tak, sprawia, ze oszczednosci sq warte coraz mniej

. tak, sprawia, ze oszczednosci sq warte coraz wigcej
nie

. nie wiem

95 % Polakéw deklaruje dzi§, ze wie, czym jest inflacja, jest to 4% wigcej niz w lutym 2022 r.

85% Polakéw rozumie konsekwencje inflacji dla wartosci oszczednosci, to o 5% mniej niz w lutym 2022 r.
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B POSTRZEGANIE INFLACJI

Czy zauwazyt(a) Pan(i) konsekwencije Gdyby miat(a) Pan(i) okresli¢, jaki jest dzi§
inflacji dla cen produktéw i ustug? poziom inflacii, to okreslit(a) by
go Pan(i) jako:
luty 2022 wrzesien 2022 luty 2022 wrzesieh 2022
2% 2% 3% 1% 0,5% 2:5%

4%

6% T T 10%

92%

6%1

92%

95%

@ ok @ niski @ wysoki
. jeszcze nie, ale spodziewam sig, ze za chwile sie to zmieni . umiarkowany nie mam zdania

nie i nie spodziewam sig, ze zmieni sie to w najblizszym czasie

(réwniez w odniesieniu do podanej juz po badaniu wartosci za wrzesieh 2022).

Jaki byt Pana(-i) zdaniem
poziom inflaciji
w sierpniu 2022?*

24%

53%

23%

@ niedoszacowana wartosé
@ roprawna wartosé

przeszacowana wartosé

92% Polakow juz w lutym b.r. zauwazyto skutki inflacji dla cen; wskaznik ten nie zmienit sig w czasie, pozostate 8% ani wtedy, ani dzi§ nie zaobserwowato zmiany w tym zakresie.
Wzrost inflacji na przestrzeni pét roku spowodowat, ze 0 9 % (do 95%) zwigkszyt sie odsetek os6b postrzegajgcych inflacje jako wysokg.

To, jak wysoko postrzegana jest inflacja, znajduje odzwierciedlenie w szacowanej przez Polakéw aktualnej wysokosci inflacji. Tylko 23% Polakdéw wie, jaki jest ak-
tualny poziom inflacji*, a ponad potowa badanych go przeszacowuije. Srednia wskazywana wartos¢ to 30,1%, jest ona niemal dwukrotnie wyzsza niz rzeczywista

*w momencie realizacji badania nie byt znany wskaznik wrzesniowy
UWAGA! N=1049, wykluczono osoby, ktére deklarujq , ze nie wiedzq, czym jest inflacja.
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ODPOWIEDZIALNOSC KONSUMENCKA
ZA HAMOWANIE INFLACJI — WRZESIEN 2022

Czy odpowiedzialnos¢ za walke z inflacjq lezy po czesci =
d 57%
po stronie konsumenta?

Czy konsumenci powinni podejmowac dziatania wspierajqcé 78%
hamowanie inflacji? .
Czy podjates(-etas) jakies dziatania wspierajqgce
hamowanie infalc;ji?

INFLACJA | STOPY PROCENTOWE OCZAMI POLSKIEGO KONSUMENTA
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Ponad potowa Polakdéw uznaje, ze czgs¢ odpowiedzialnosci za walke z inflacjg lezy po.stronie konsumenta. Jednoczeénie w pytaniach otwartych
Polacy czesto wskazujq, ze jedynie Polski Rzqd jest odpowiedzialny za walke z inflacjg.

78% Polakoéw zgadza sie ze stwierdzeniem, ze konsumenci powinni podejmowac¢ dziatania hamujqce inflacje, ale jedynie 29% Polakdéw rzeczywiscie
podejmuje dziatania majgce ograniczac poziom inflacji, a przynajmniej zapobiegac jej wzrostowi.

Okoto 70% Polakéw, ktorzy podieli dziatania hamujgce inflacje, ograniczyto w tym celu swojq konsumpcije, przede wszystkim poprzez rezygnacje
z robienia zapasoéw i wybieranie tafszych produktow, 4% zaczeto inwestowaé zamiast konsumowag, a 2% zaczeto wspierac polskich producentéw,
kupujgc produkty z rodzimego rynku*.

N=1049 Polakéw deklarujgcych rozumienie pojecia inflaciji
*Opracowano w oparciu o analize odpowiedzi otwartych

©



ODPOWIEDZIALNOSC KONSUMENCKA
ZA HAMOWANIE INFLACJI — WRZESIEN 2022

Co zdaniem Polakéw moze dzi$ zrobié konsument, by poméc w hamowaniu inflacji? (pytanie otwarte)

Jednoczesénie 5% badanych czuje, ze powinno co$ zrobi€, ale nie ma pomystu, co mogtoby to by€, a 3% dorostych Polakéw ma poczucie beznadziei i

Ograniczy¢ wydatki na konsumpcije (50% wskazan), w tym w szczegdlnosci poprzez:

D niekupowanie zapaséw produktow (21%),

> niemarnowanie jedzenia,

P> rezygnacije z zakupu drogich i/lub luksusowych produktéw,

D kupowanie tanszych zamiennikéw produktow;

Oszczedzaé energig i wode (13%); :
Wspiera¢ polskiego producenta, kupujgc jego towary lub inwestujgc w polskie firmy (5%); -
Ograniczyé korzystanie ze wsparcia socjalnego i dotacji celowych (3%);

Zachowaé spokdj, stuchaé zalecen przedstawicieli rzqdu i czekaé (5%);

Protestowaé przeciwko takiemu stanowi rzeczy (4%).

uwaza, ze nic juz sig nie da zrobic.

10% Polakéw wskazuje natomiast, ze dla poprawy sytuaciji konieczna jest rekonstrukcja Rzgdu RP.
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B REKOMENDOWANE SPOSOBY HAMOWANIA INFLACJI

Gdyby to zalezato od Pana(-i), jakie zmiany w ponizszych obszarach wprowadzit(a) by Pan(i),
by skutecznie walczy¢ z inflacjg w Polsce?

Zakres spetnionych postulatéow Komisji Europejskiej, ktére sg warunkiem wdrozenia Krajowego
Planu Odbudowy

Oprocentowanie depozytéw (lokat) w bankach
Emisja obligaciji skarbowych
Koszty pracodawcy zwigzane z zatrudnieniem pracownika

Srodki przeznaczane na budowanie infrastruktury logistycznej, niezaleznoéci energetycznej,
zywieniowej i zwiekszenie mozliwosci produkcyjnych Polski

Kupowanie zapasdw produktdw przez obywateli

Dotacje, zapomogi i inne formy pomocy finansowej dla obywateli
Poziom konsumpcji polskich obywateli

Stopy procentowe

Podatki na surowce i paliwa

Podatki dochodowe dla najbogatszych Polakéw

Podatki dochodowe dla ogétu spoteczenstwa

Podatki VAT, akcyza

. obnizenie pozostawienie bez zmian . podniesienie

Polacy w ramach dziatan antyinflacyjnych najchetniej obnizyliby podatki na surowce i paliwa, podatki VAT i akcyze oraz koszty pracodawcy zwigzane z zatrud-

19%

20%
23%

3
46%
25%

50% %

N
X

| 19% |

| 20% |
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. 50% | 9
__16%

16%
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%
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45%
60%
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| |
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o

nieniem pracownikdéw. Zarekomendowaliby tez konsumentom, by nie robili zakupéw na zapas.

Z drugiej strony niemal potowa polskich konsumentéw na potrzeby walki z inflacjq zwigkszytaby srodki publiczne przeznaczane na budowanie infrastruktury
logistycznej, niezalezno$ci energetycznej i zywieniowej Polski oraz zwigkszenie mozliwosci produkcyjnych kraju, 46% podniostaby oprocentowanie lokat, a 41%

podniostoby podatki dochodowe najbogatszym Polakom (i tylko im!).

UWAGA! N=1049, wykluczono osoby, ktére deklarujg, ze nie wiedzg czym jest inflacja
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B KONSUMENCKIE SKUTKI INFLACJI

Czy poziom inflacji spowodowat, ze zrezygnowat(a) Pan(i) w tym roku
z jakiego$ wiekszego wydatku?*

52% 51% 48% 47% ’ 47% ’

remont domu/ samochéd/motor/ wyjazd na wakacje mieszkanie/ meble do domu/
mieszkania skuter dom/dziatka sprzet AGD/RTV
40% 33% 29% 23%
komputer/telefon/ ptatne studia/szkota/ operacja/ inne
tablet kursy etc. swoje lub zabieg medyczny

innego cztonka rodziny

*kazdorazowo odsetek oséb, ktorych dany wydatek dotyczyt (byt planowany do poniesienia)
UWAGA! N=1049, wykluczono osoby, ktére deklarujq, ze nie wiedzq, czym jest inflacja.

Rosngca inflacja zrewidowata
plany konsumenckie Polakéw.

Okoto potowa Polakdw, ktorzy
planowali remont, wyposazenie
lub kupno mieszkania/domu
zrezygnowata z tego zakupu.

Réwniez potowa planéw zakupu
pojazddw lub wyjazdéw na waka-
cje nie doszta do skutku.

W najmniejszy stopniu Polacy
zrezygnowali z planowanych inter-
wencji medycznych i wydatkow
na edukacjg, jednak wcigz okoto
30% Polakdéw réwniez w tym zakre-
sie zmienito swoje plany.
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KONSUMENCKIE SKUTKI INFLACJI 4

Czy poziom inflacji spowodowat, ze zmienit(a) Pan(i) swoje zwyczaje, zachowania,
wybory konsumenckie w ponizszych kategoriach produktéw i ustug?

woda, prgd, gaz

samochéd prywatny

transport publiczny

taxi

edukacja - szkoleniaq, kursy, szkoty
edukacja - ksigzki, poradniki
restauracije, hotele

rekreacja i kultura

zdrowie

drobne wyposazenie mieszkania/domu
odziez i obuwie

napoje alkoholowe i wyroby tytoniowe
zywnos¢ i napoje bezalkoholowe

inne towary i ustugi

zdecydowanie mniej/rzadziej
troche mniej/rzadziej

tyle samo

19% 38% .:2% 1% Rosngca inflacja zmienia réwniez
21% 25% - 3% 29, zwyczaje konsumenckie Polakow.
24% 13% 4% W najwiekszym stopniu Polacy

1% ograniczyli korzystanie z ustu
53% 13% B~ 9 vl xorzy 9
- 2 1% takséwkarskich, hotelarskich
35% 18% B=" 1 i restauracyjnych (okoto potowy
26% 28% 3% 1% badanych).
° ° 12% °
L0 A 29, % Co trzeci badany ograniczyt
31% 33% B~ 1% takze wydatki na kulture i edukacje
9% 229, m 2% oraz na uzywki.
o 2% 1o
27% 36% .%l % Inflacja w najmniejszym stopniu
22% 38% .‘37/"1% przyczynita sie do ograniczania
36% 26% 12% 1% wydatkéw na zdrowie i zywnoSs¢€.
13% 34% -A—A'l% Ograniczenie zuzycia mediéw do-
20% a1% .:2% 1% tyczyto tylko co pigtego Polaka.

| | | | J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

@ troche wiecej/czesciej

@ zdecydowanie wigcej/czesciej *kazdorazowo odsetek oséb, ktorych dany wydatek dotyczyt (byt planowany do poniesienia)
UWAGA! N=1049, wykluczono osoby, ktore deklarujq, ze nie wiedzq, czym jest inflacja.
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B KONSUMENCKIE SKUTKI INFLACJI

Jak trwate bedq w Pana(-i) przypadku zmiany w konsumpcji
odnoszgce sie do iloSci kupowanych débr i ustug ?

3%

stata zmiana
zmiana na diuzszy czas
zmiana do obnizenia inflacji

krétkotrwata zmiana, niezaleznie od inflaciji

Niemal 80% Polakéw wskazuje, ze zmiany
ich zwyczajéw konsumenckich bedq dtugotrwate.

*kazdorazowo odsetek o0séb, ktérych dany wydatek dotyczyt (byt
planowany do poniesienia)

UWAGA! N=1049, wykluczono osoby, ktére deklarujq, ze nie wiedzq,
czym jest inflacja.
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JAK CHRONIC OSZCZEDNOSCI PRZED
SKUTKAMI INFLACJI?

Jak chroni¢ oszczednosci przed skutkami inflacji?

trzymac je na koncie, z ktérego regularnie korzystam

trzymac je w domu

zainwestowac je w jednostki uczestnictwa TFI

trzymac je na lokacie terminowej
lub koncie oszczednoSciowym

zainwestowac je w akcje spotek na gietdzie

zainwestowac je w obligacje skarbowe

zainwestowac je w przedmioty wartosciowe, ztoto etc.

zainwestowac je w nieruchomosci

UWAGA! N=990, tylko osoby, ktére wiedziaty,
czym jest inflacja.

7

I 8%

IS 107

- 8%

IS 127
- 9%
I 17
I 20%
IS 197
2%
IS 20°%
—- 22%
S, 47 %
—— 34
S 58%
A 397

L | | | | | J
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

@ uty 2022
@® wrzesien 2022

Polacy najczesciej wskazujq inwestycje
w nieruchomosci i kupno przedmio-
tow wartosciowych oraz ztota jako
skuteczng ochrone oszczednosci

przed inflacjg. Na kolejnych miejscach
plasujq sig lokaty terminowe, konta
oszczednosciowe i obligacje skarbowe,
ale wskazuje je znacznie mniej oséb
(39134% vs 221 19%).

Te same formy wykorzystania kapitatu
byty rowniez najczesciej wskazywane
przez Polakéw w lutym 2022 r., ale po-
zytywna ocena inwestycji w nierucho-
mosci oraz w przedmioty wartoSciowe

i ztoto dotyczyta znacznie wiekszej licz-
by Polakéw. Wyglgda na to, ze zaufanie
do tych form inwestycji jako skutecznej
ochrony przed inflacjg wyraznie spadto.

Nieco spadto (réznica 1-2%) przeko-
nanie Polakdéw dotyczgce zasadnosci
trzymania oszczednosci w gotéwcee lub
na rachunku biezgcym w kontekscie
ochrony przed inflacjq. Ponadto, po-
dobnie jak w lutym 2022 r,, takze teraz
byty to najrzadziej wskazywane formy
wykorzystania oszczednosci.
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OCHRONA PRZED NEGATYWNYMI SKUTKAMI
INFLACJI' W PRAKTYCE

Czy podijqt(-eta) Pan(i) jakies kroki, by chronié swoje oszczednosci
przed skutkami inflacji?

luty 2022 wrzesieh 2022

2% 35%
40% °

52% pt

27%
25%

' tak

. nie, moje oszczednosci byty juz wczesniej ulokowane tak, by chroni€ je przed inflacjq

nie, cho¢ moje oszczednosci nie sq ulokowane tak, by chroni€ je przed inflacjq

60% Polakdéw deklaruje, ze ma ulokowane
oszczednosci w sposOb zabezpieczajgcy
je przed inflacjq. To o 12% wiecej niz "
w lutym 2022 .

Odpowiadaty wytgcznie osoby posiadajgce oszczednosci.
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OCHRONA PRZED NEGATYWNYMI SKUTKAMI
INFLACJI' W PRAKTYCE

Jakie kroki podjgt(-eta) Pan(i), by chronié swoje oszczednosci przed skutkami inflacji?

przeniostem je na lokate terminowq lub konto
oszczednosciowe

zainwestowatem je w nieruchomosci

zainwestowatem je w akcje spotek na gietdzie

zainwestowatem je w obligacje skarbowe

zainwestowatem je w jednostki uczestnictwa TFI

wyciggngtem je z banku i trzymam w gotéwce

zainwestowatem je w przedmioty wartoSciowe,
ztoto etc.

zredukowatem je, kupitem dzi$ to, co planowatem
kupi¢ w przysztosci

inne

I 37
I 9%

I  © 7
A 6%

I 37
2%

3 ® 1ty 2022
(]
- 3% . wrzesieh 2022

I 37
2%

1%
2%

I, 5%
I 4

I 47
T %
I 7%

- 2%
L |

0% 3% 6% 9% 12% 15%

W ramach dziatah antyinflacyjnych
Polacy najczesciej wydawali swoje
oszczednosci (14%) i przeniesli

je na lokate lub konto oszczedno-
Sciowe. Na trzecim miejscu znalazty
sie inwestycje w nieruchomosci.

W stosunku do lutego 2022 r.
wyraznie wida¢ wzrost zaintere-
sowania lokatq i kontem oszczed-
nosciowym oraz konsumowaniem
oszczednosci.

Zainteresowanie pozostatymi
formami wykorzystania oszczedno-
ci jako metody przeciwdziatania
inflacji pozostato na podobnym
poziomie na przestrzeni 6 ostatnich
miesiecy.

Odpowiadaty wytgcznie osoby posiadajgce
oszczednoSci.
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B JAKPOLACY CHRONIA OSZCZEDNOSCI?

Jak przechowujesz swoje oszczednosci?

N - 40%
T 39

trzymam je na lokacie terminowej I, 34
lub koncie oszczednosciowym [ - 15%

trzymam je na koncie, z ktérego regularnie korzystam

i o w ni «; NN 107
zainwestowatem je w nieruchomosci 9%,
IS 9%
I 7
zainwestowatem je w akcje spotek na gietdzie o 7% @ Iuty 2022
3% @ wrzesien 2022
zainwestowatem je w obligacje skarbowe I 6
- 5%
zainwestowatem je w jednostki uczestnictwa TFI I 7%
3%
wyciggngtem je z banku i trzymam w gotéwce I 19%
- 4%
zainwestowatem w przedmioty wartosciowe, ztoto etc - 6%
° ! ' I 6%

zredukowatem je, kupitem dzi$ to, co planowatem - 4%
kupic w przysziosci [N 16%
inne I 7
- 2%
\ 1 1 1 1 1 1 1 J
0% 5% 10% 15% 20%  25% 30% 35% 40%

Niezaleznie od motywacji stojgcej
za wyborem formy wykorzystania
oszczednosci, ok. 40% Polakéw
WCiqz trzyma swoje oszczednosci
na koncie biezgcym (bez zmian w
stosunku do lutego 2022), ale juz
tylko 4% badanych trzyma oszczed-
nosci w gotowce w domu, co jest
5-krotnym spadkiem w stosunku
do lutego 2022.

Na przestrzeni ostatnich szesciu
miesiecy dwukrotnie spadto zainte-
resowanie jednostkami TFI i akcjami
(z 7% na 3%), zas czterokrotnie
wzrosto zainteresowanie redukowa-
niem oszczednoSsci przez nadpro-
gramowe zakupy (16% vs 4%).

Odpowiadaty wytgcznie osoby posiadajgce
oszczednosci.
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STOPY PROCENTOWE




SWIADOMOSC ZMIAN WYSOKOSCI

STOP PROCENTOWYCH

Czy Pana(-i) zdaniem wzrost stép

procentowych NBP sprawia,

ze atrakcyjnos¢ lokat bankowych:

luty 2022

wrzesien 2022

37%

22% -~

@ raicje

nie zmienia sie

@ rosnie

Zmiany stop procentowych NBP wprowadzane od ostatniego kwartatu 2021 r.

Czy aktualny wzrost stép procentowych
NBP sktonit Pana(-iq) do ulokowania
oszczednosci w lokacie?

luty 2022

4%

@ nie, nie mam zatozonej lokaty

. nie, miatem juz zatozonq lokate

zauwaza 77% Polakéw (wobec 76% w lutym 2022r.).

wrzesieh 2022

12%

@ tok planuje zatozy¢ lokate
@ tok zatozytem lokate

Zdecydowana wiekszos¢ Pola-
kéw zauwazyta juz zmianeg stop
procentowych.

Mimo iz 37% Polakdéw dostrzega
pozytywnq zalezno$¢ miedzy
wysokosciq stop procento-
wych a optacalnosciq lokat,

to prawdopodobnie z uwagi
na duzo wyzszy wskaznik infla-
Cji niz oprocentowanie lokat,
nie przektada sie to propor-
cjonalnie na liczbe osob, ktére
wzrost stop juz dzi§ sktonit

do zatozenia lokaty.

Jednoczesnie wskazniki od-
noszqce sie do zauwazenia
zmiany stép procentowych,
rozumienia zaleznosci ,stopy
procentowe a optacalnosé
lokat” i odsetek osob, ktoére nie
mMajq i nie planujg zaktadaé
lokaty, pozostajg niezmienione
na przestrzeni ostatnich

6 miesigcy.
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WZROST STOP PROCENTOWYCH A KREDYTY

Czy wysokos¢ stép procentowych NBP
ma wptyw na wysokos¢ rat kredytow
hipotecznych?

luty 2022 wrzesieh 2022

10% 10%

5%j 3% j

85% 87%

. tak, wyzsze stopy sprawiajq,
@ tck wyzsze stopy sprawiajq,

nie

Czy wzrost stdp procentowych NBP w trakcie
sptacania kredytu ma wptyw na wysokos§¢
kolejnych rat pozostajgcych do sptaty?

luty 2022 wrzesien 2022

10% 9%

3%j 4% j

87% 87%

ze raty rosnq

ze raty malejq

87% Polakdéw rozumie, w jaki sposob wzrost stop procentowych przetozy sie na wysokos$¢
rat hipotecznych nowo zacigganych kredytéw oraz na wysokos¢ rat zwigzanych ze sptatg
wczesniej zaciggnietych zobowigzan.

INFLACJA | STOPY PROCENTOWE OCZAMI POLSKIEGO KONSUMENTA
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B WZROST STOP PROCENTOWYCH A KREDYTY

Czy wzrost stop procentowych wptynat
na sposbb zarzgdzania przez Pana(-niqg)
swoimi pieniedzmi w kontekscie sptaty
juz zaciggnietych zobowigzan?

luty 2022 wrzesieh 2022
24% 20%
13% 14%
\_63% \_66%
nie

. tak, nadptacitem cze$¢ kredytu pozostatego do sptaty

. tak, zamierzam nadptaci¢ czes¢€ kredytu pozostatego do sptaty

Czy wzrost stép procentowych wptynat
na Pana(-i) plany dotyczqce zaciggniecia
kredytu?

luty 2022 wrzesien 2022

10% ) 13%
28% 7% 26%

6%

\._55% \._55%

‘ tak, planowatem wzig€ kredyt, ale teraz postanowitem sie z nim wstrzymacé
‘ tak, postanowitem wzig¢ mniejszy kredyt niz planowatem
nie, nie planowatem zacigga¢ kredytu i nadal nie planuje

. nie, planowatem zaciqgngc¢ kredyt o okreslonej wysoko$ci i nadal tak planuje

Jednoczes$nie wzrost stop procentowych zmienit plany kredytowe co trzeciego Polaka, zaréwno w kontekscie
sptaty juz zaciqgnietych zobowiqzan, jok i zaciggania nowych.

Co ciekawe, wskazniki te nie zmienity sig istotnie na przestrzeni 6 ostatnich miesigcy.
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Czy w 2022 r. miat(a) Pan(i) lub ma
Pan(i) aktualnie problemy z regularng
sptatg swoich zobowigzanh finansowych

(rat kredytéw, pozyczek etc.)?

17%

7%
66%

10%

. tak, mam aktualnie

. tak, miatem, ale to byty problemy przej$ciowe,
ktére zaczety sig jeszcze przed 2022 .

. tak, miatem, ale to byty problemy przej$ciowe

nie

PROBLEMY ZE SPtATA RAT KREDYTU

Czy Pana(i) problemy ze sptatg
kredytu byty lub sq skutkiem
podniesienia stép procentowych?

2%

tak, wytqcznie tym

tak, czeSciowo
nie

. nie mam zdania

Czy Pana(i) problemy ze sptatg
kredytu byly lub sq konsekwencjq
wzrostu kosztéw zycia
spowodowanych inflacjq?

6% 1%

a\

39% 54%

tak, wytqgcznie tym

tak, czeSciowo
nie

. nie mam zdania

Co czwarty badany miat w 2022 r. problemy ze sptatq rat kredytu, przy czym 44% badanych upatruje wytgcznej winy za swoje problemy w podniesieniu stop
procentowych, a 54% badanych w inflacji. Ta niesp6jnos¢ odpowiedzi moze by€ wyjasniona albo zaleznosciami przyczynowo skutkowymi, gdzie inflacja jest
pierwotna wobec wzrostu stop, ktory miat jg wyhamowag, albo silnymi emocjami wywotywanymi wzrostem stop i inflacjq, co prowadzi do niezaleznego przypi-

sania petnej winy jednemu i drugiemu zjawisku.

Jedynie 11% Polakdéw wskazuje, ze wzrost stop nie jest powodem ich problemow finansowych. W kontekscie inflacji odpowiada w ten sposéb jeszcze mniej,

bo tylko 6% Polakow.
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I ZMIANA STOP PROCENTOWYCH
A ZMIANA RAT KREDYTOW

O ile zwiekszyta sie rata Pana(-i) kredytu w stosunku do jesieni 2021 r.?

o,
23% 20% 10% 8% 4% 21//04% 10% 18%
‘ : : : : ‘ @ 16%-30%
0% 20% 40% 60% 80% 100% . 31%-45%
@ 46%-50%
lle dzi§ wynosi wysoko$¢ Paiskich miesiecznych zobowiqzaf finansowych ® 5i%-65%
(pozyczek i kredytéw) gospodarstwa domowego w stosunku @ 66%-80%
do miesiecznych zarobkéw? @ 51%-95%
@ ponad 95%
12% 18% 16% 8% 6% 9% 18% 3% 10% nie dotyczy, nie mamy jus kredytu
l @ momy staig rate
L | | | | J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Zmiany stop procentowych w ciggu ostatnich 12 miesiecy odbity sig istotnie w wysokosci rat polskich kredytobiorcow. Tylko 18% deklaruje, ze ich umowy kredyto-
we gwarantowaty im statq wysokoS¢ raty. Najczesciej rata wzrosta Polakom o mniej niz 16% i migdzy 16% a 30%, co tgcznie stanowi okoto potowy kredytobiorcow.
Jednoczesnie 5% kredytobiorcow wysokoS¢ raty niemal si¢ podwoita.

Zgodnie z wytycznymi KNF banki nie powinny udziela¢ kredytéw osobom, w przypadku ktérych relacja miesiecznej wartosci wszystkich sptacanych rat kredy-
towych do miesigcznego dochodu netto gospodarstwa domowego przekracza 40% (przy zarobkach nizszych niz érednie) lub 50% (przy zarobkach co najmniej
rednich). Z tej perspektywy, nawet przy zatozeniu wyzszego progu zaktadanego przez KNF, 11% Polakéw ma kredyty powaznie zagrozone ryzykiem trudnosci

w sptacie, a przy zatozeniu 40% progu liczba ta wzrasta do okoto 20%.
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B KONSUMENCKIE SKUTKI WZROSTU RAT KREDYTU

Czy wzrost rat kredytu spowodowat rezygnacje z jakiego$ wigkszego wydatku?*

I 5.
A
I <5
I ;7.
I
—m
N ¢
™
—

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

mieszkanie/dom/dziatka

samochéd/motor/skuter
komputer/ telefon/tablet
meble do domu, sprzet AGD/RTV

wyjazd na wakacje

ptatne studia/szkota/kursy etc. swoje
lub innego cztonka rodziny

remont domu/mieszkania
operacja, zabieg medyczny
inne

1 1 1 |

Czy wzrost rat kredytu
spowodowat zmiane
zwyczajow konsumenckich?

21%
—— g

46%

34%

@ tok kupuje mniej

tak, staram sie szukaé
tafszych zamiennikow

nie

Wigkszos¢ kredytobiorcow, ktdrzy doswiadczyli wzrostu wysokosci rat kredytu, zmienita swoje plany dotyczqce wiekszych wydatkéw. Ponad potowa badanych
zrezygnowata z zakupu domu/ mieszkania lub jego remontu/doposazenia. Ponad potowa badanych zrezygnowata réwniez z zakupu samochodu i wyjazdu
na wakacje.

Wzrost rat kredytu w najmniejszym stopniu zmienit plany zwigzane z dbaniem o zdrowie, cho¢ wciqz co trzeci kredytobiorca, ktéry miat takie plany, zrezygnowat
z operacji lub zabiegu medycznego.

Wyzsze raty wptynety réwniez na zwyczaje konsumenckie kredytobiorcow w kontekscie codziennych zakupdw. Niemal potowa badanych kupuje dzis mniej,

a co trzeci badany szuka oszczednosci, kupujgc tansze zamienniki drozszych produktow.

*odpowiadali posiadacze kredytoéw, ktérzy planowali wydatek w danej kategorii
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ZMIANA SYTUACJI FINANSOWEJ NA PRZESTRZENI

OSTATNIEGO ROKU

Ktére z ponizszych stwierdzeh najlepiej opisuje sytuacje finansowq

Pana(-i) gospodarstwa domowego?

22% 21% 34% 'I3°/o 7% 3%

wrzesieh 2021

14% 18% 37% 17% MN% 3%
L | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Jak ocenia Pan(i) dzisiejszg sytuacije finansowq swojej rodziny
w poréwnaniu z wrzeSniem 2021 r.?

12% 19% 38% 24% 5% 1%
- | oo
I | | | |
0% 20% 40% 60% 80% 100%
. znacznie gorsza taka sama . lepsza
. gorsza . troche lepsza . znacznie lepsza

troche gorsza

. pienigedzy starcza na wszystko i jeszcze oszczedzamy na przysztoS¢

. pienigedzy starcza na wszystko bez specjalnych wyrzeczenf, lecz nie
oszczedzamy na przyszto$¢

' zyjemy oszczednie i dzieki temu starcza na wszystko
zyjemy bardzo oszczednie, aby odtozy€ na powazniejsze zakupy
. pieniedzy starcza tylko na podstawowe potrzeby

. pienigdzy nie starcza nawet na najtafsze jedzenie

Niemal 70% Polakéw wskazuje pogorszenie sytuacji finansowej
swojego gospodarstwa domowego na przestrzeni ostatnich
12 miesiecy, przy czym w przypadku 31% badanych zmiana

ta jest znaczna.

Jedynie 14% Polakdéw wskazuje, ze we wrzedniu 2022 r. oszcze-
dza na przysztosE. Kolejne 18% osdb potencjalnie mogtoby
oszczedzag, gdyby ograniczyto konsumpcje. Odktadanie
pieniedzy na przysztoS€ w przypadku pozostatych badanych
wiqzatoby sie z duzymi wyrzeczeniami.

Na przestrzeni ostatniego roku wyraznie spadta liczba oséb,
ktore oszczedzajq bezwysitkowo (dochody przewyzszajq bie-
zqce potrzeby) i nieco spadt odsetek osoéb, ktérych dochody
wystarczajq na realizacje potrzeb, choc juz nie na oszczedno-
Sci. Jednoczes$nie nieznacznie wzrost odsetek oséb, ktére dzieki
oszczedzaniu sq w stanie zrealizowa¢ swoje potrzeby.
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ZMIANA SYTUACJI FINANSOWEJ NA PRZESTRZENI
OSTATNIEGO ROKU

W jakim stopniu inflacja i wzrost stop procentowych przyczynity sie
do pogorszenia Pana(-i) sytuaciji finansowe;j?*

15% N% 29% 35% 10%

1% 4% 19% 57% 19%
oo [
L | | | | J
0% 20% 40% 60% 80% 100%

procentowych przyczynit sie do tej zmiany.

co trzeci badany w takim samym stopniu wini za to wzrost stop procentowych.

finansowe, stgd najprawdopodobniej tak wysoki wynik.

. bez zwigzku
. w niewielkim stopniu
w umiarkowanym stopniu
@ w duzym stopniu
@ to wytgczna przyczyna

Niemal co pigty badany uwaza, ze pogorszenie jego sytuaciji finansowej jest wytgczng wing inflacji, zas co dziesigty uwaza, ze wytqgcznie wzrost stop

Jednoczesnie niemal 60% badanych wskazuje, ze inflacja w duzym stopniu przyczynita sie do pogorszenia ich sytuacji finansowej, podczas gdy

Jedynie 5% badanych nie dostrzega znaczqcego zwigzku wzrostu inflacji z pogorszeniem swojej sytuacji finansowej. Rbwnoczesnie 26% Polakéw nie
upatruje pogorszenia swojej sytuacji finansowej w zmianie stép procentowych, ale tylko co pigta osoba w tej grupie ma zaciggniete zobowigzanie

*odpowiadaty wytgcznie osoby, ktérych sytuacja finansowa pogorszyta sie w ciggu ostatnich 12 miesiecy
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