Evidence-based neurostorytelling

Na poczatek

Storytelling to jedna ze skuteczniejszych form przekazywania informacji i zmiany
postaw. Ten materiat pomoze ci przygotowac dobrg historie i zmierzy¢ jej potencjat
emocjonalny za pomocga narzedzie Machine Learning i Al.

Ale do rzeczy!

Ksztatt historii

Tak dla powtdrzenia - historia to nie cigg zdarzen. Sktada sie z kilku niezbywalnych
elementéw. S3 to:

Setting (czyli scena) - poznajemy $wiat bohatera (lub bohaterki), jego samego (lub nig
sama). Tak jak poznawalismy Shire czy swiat bohatera reklamy Got Milk?

Zawiazanie akcji - zdarzenie, ktére zapoczatkowuje ,podréz” (fizyczng lub
metaforyczng).

Wzloty i upadki - esencja historii, ktéra sprawia, ze za bohatera trzymamy kciuki. Sg
one sygnalizowane semantycznymi znacznikami zmiany. To wszystkie stowa typu: ale,
niestety, na szczescie, tym razem jednak, nie tym razem. Stowem kazdg frazg, ktéra
sugeruje zmiane akcji. Badania Jamesa Pennebackera pokazuja, ze jesli takie stowa
wystepuja to historia wydaje sie bardziej prawdopodobna. Stowem zdanie:

Zazwyczaj jezdze do pracy samochodem, tym razem zdecydowatem sie na tramwaj.
bardziej uprawdopodabnia historie, niz:
Pojechatem do pracy tramwajem.

Punk kulminacyjny - moment ostatecznej préby, przy ktérym musimy sobie zadawac
pytanie - jak to sie skonczy

Wielki oponent - przeciwnik, z ktérym mierzy sie bohater

Rozwiazanie - puenta

Wglad, idea i realizacje

Welad (ang. Insight) to podstawa. To z niego wyciaga sie esencje - gtéwng mysl.
Potem ta mysl (big idea) staje sie osig kampanii. Czasem nawet uzywa sie jej jako hasta
kampanii - jak w przypadku Got Milk? Czy Do you know what your marketing is
doing? Doktadniej o procesie poczytasz w tym oraz tym wpisie.


https://en.wikipedia.org/wiki/James_W._Pennebaker
http://bucki.pro/wglad-pomysl-realizacja-perfekcyjnie-kreatywna-reklama-sandy-hook-promise/
http://bucki.pro/adobe-mean-streets-jak-dobry-wglad-zamienic-w-swietna-reklame/

Narzedzia

Najczesciej korzystam z nastepujacych narzedzi do badania narracji (ktore sg czesto
podstawa do tresci, scenariuszy itp.):

LIWC - Lingusitic Inquiry and Word Count http:/www.liwc.net

Bada takie wskazniki jak | WORDS (wystepowanie zaimkéw Ja, My) - najczesciej
obecnos¢ tych stéw i ich zageszczenie wptywa dobrze na narracje. Lepiej
identyfikujemy sie z narracjami pierwszoosobowymi. Dostaniesz tam tez wyniki
dotyczace emocji, pozytywnosci i autentycznosci.

Hemingway App - bada indeks mglistosci tekstu (tylko ang.) http:/
www.hemingwayapp.com

Jasnopis.pl - bada indeks mglistosci tekstu (tylko pl.) https:/jasnopis.pl

Logios - wspaniate nowe polskie narzedzie badajace sentyment tresci https:/
dozabawy.logios.dev

Text Analyzer od Online-Utility.org - bada gestosc¢ leksykalng tekstu https:/
www.online-utility.org/text/analyzer.jsp Gestosc leksykalng zmierzysz tez tutaj
https:/www.analyzemywriting.com/lexical_density.html

Parts-of-speech info - analiza cze$ci mowy (tu zwré¢ uwage szczegélnie, zeby nie
byto za duzo przymiotnikow szczegdlnie abstrakcyjnych) https:/parts-of-speech.info/

Wordcounter - proste narzedzie do liczenia stéw - réwniez z podziatem na czesci
mowy https:/wordcounter.net/

Countwordsworth - tez licznik, ale na sterydach : http:/countwordsworth.com/

W interpretacji wynikéw pomoze Ci ten wpis https:/www.itsworthmore.com/blog/
post/analyzing-major-tech-keynote-speeches

Wiekszos¢ narzedzi na razie jest po angielsku, ale wiem, ze trwaja prace na polska
wersja LIWC. Péki co najlepsze bedzie Logios i Jasnopis :)

Powodzenia!

Piotr
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